Proyecto 530 C1128
Estado de las empresas turisticas del Caribe:
\ andlisis del impacto socioeconémico en empresas
turisticas en la provincia de Limén
a raiz de la pandemia por COVID-19,
por medio del Observatorio de
Turismo Sostenible del Caribe de Costa
Rica.

VE N I AS 112 empresas encuestadas
1 grupo focal y 7 entrevistas con
setiembre 2021-marzo 2022
Caribe Sur

representantes y empresarios del
sector turistico
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los clientes

Los medios menos utilizados para ventas son el mayoreo, ventas al detalle y a distribuidores
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COMPORTAMIENTO PORCENTUAL DEL TIPO DE CLIENTES

° El 22% de los empresarios
Et30%|dellos indica que este tipo de
cliente se ha reducido entre

50% y 75% segun el
movimiento habitual

empresarios indica que
este tipo de cliente se
ha mantenido




